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Turismo, la Tuscia continua a crescere

P Alle giornate romane
di fFareturismo” spazio
anche al Viterbese

Viterbo € la Tuscia stanno viven-
do una crescita taristica costan-
te ed ¢ quello che ¢ emerso e di
cui si sta discutendo in guesti
glorni allUniversits Europea di
Roma alla Z5esima edizione di
Fareturismo.

Lltalia nel 2025 ha conferma-
to la sua vocazione con 146 mitio-
ni di arrivi e 4793 milioni di pre-
senze, un compario che vale cir-

ca il 13% del pil e impiega (1 13,2%
della forza lavore in hotel, villag-
gl, terme, ristoranti e locali. Dat
in linea con quanto st & regisira-
to a Viterbo nel 2025 che ha su-
perato e 280mila presenze turi-
stiche e 1 184mila arrivi, con una
crescita attorno al 10% sugli arrl-
vi e al 5% suile presenze rispetio
al 2024, e un +25% sugli arvivi
nell'arco di tre anmi. Con una me-
dia di tre turisti per residente ¢
cingue pernottamentt per abi-
tante, segno che chi viene in Tu-
scia non si limita a una toccata ¢
fuga mala visita per pil glorni,
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Turisti a Civita di Bagnoregio

Turismo, piu arrivi e presenze
momento d’oro per la Tuscia

» A FEareturismo” di Roma il punto su un settore in forte crescita anche nel territorio viterbese
Una risorsa che dara lavoro a piti persone: I'aumento dell'occupazione previsto del 16 per cento
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Viterbo ¢ la Tuscia stanno viven-
do una crescita turistica costante
ed & guelloche & emersoedi cuisi
sta discutendo in questi giorni
alt'Universith Europea di Roma
alla Z5esima edizione di Fareturi-
sme.

L'Ttalia nel 2025 ha confermaic la
sua vocazione con 146 milioni di
arrivi e 4793 milioni di presenze,
un comparto che vale circa it 3%
del pil € impiega i1 13,2% della for-
zz lavoro in hotel, villaggl, terme,
ristoranti ¢ Iocali. Datl in linea
con quanto si ¢ registrate a Viter-
bo net 2025 che ha superaio le
280mila presenze turistiche e i
184mila arrivi, con una crescita
atterno al 10% sughi arrivi e al 3%
sulle presenze rispetio al 2024, ¢
un +28% sugli arrivi neli’arco di
tre anni, Con una media di tre tu-
risti per residente e cingue per-
noftamenti per abitante, segno
che chi viene in Tuscia non si 1i-
mita a una toccata e fuga ma lavi-
sita per pilt glord, tra terme, hor-
ghi, camumini e appuntament
sportivi ma solo in alcuni periodi
dell'anne.

La previsione naziouale del setto-
re e che entro il 2035 'occupazio-
ne legata al turismo salird al
15,7%. 1 tre giorni di Fareturisme
perd hanno messo it luce anche
alcune criticith, come il fatto che
per ia prossima Pasqua la memd
della disponibilita delle strutture
ricettive, alberghi, ristoranti, non

ha ricevuto prenotazioni. Un ap-
puntamento quindi nato anche
per dare risposte agli esercent.
presentare nuove ides, modelli ¢
collegarli con { bandi e i coniribu-
ti regionali e statali, che punta
sulla formazione agevolando 1'in-
contro tra 35 grandi operatori na-
zionali e internazionali (fra cul
una serie di associazioni chevan-
no da Pederalberghi. ¢ Federter-
me} con giovani alla ricerca di oc-
cupazione nelle varie figure di
manager, chef, camerieri, addetti
altaccoglienza, pizzaioli e bar-
man. Pl di tremila ghi incontri
personalizzati sono stati prenota-
ti sulla piattaforma di Fareturi-
amo che hanno visto dibattere
esperti del settore sullericadute e
sulla erisi in alcune zone geografi-
ciwe del mondo come in Medio
Oriente. Hl turismo quindl diventa
ancor pitt uno del traini per 'ka-
lia, quetlo chie ha confermato an-
che Ugo Picarelli, fondatore e
azionista di Fareturismo. «.a cri-
si e gli scenari di guerra faranno
sicuramente venir meno la clien-
tela araba ma, di contro, sarh fa-
vorito il turismeo interno ed euro-
peo, quello gliovanile, i1 turismo
dei borghi e dei cammini lenti del-
ie terme e ¢ queilo sportivos. Su
quest'ultimo tema ¢ allineata an-
che Viterbo: terme come porta in-
ternazionale del turismo, borghi
della provincia, Via Francigena e
cammini locali come turismo len-
10, nti sportivi come la Viterbo
Half Marathon come leva di ri-

chiamoin bassa stagione.
11 terma sull'accoglienza ded visita-
tori & state sviluppato anche
sull'innovazione tecnologica:
uno spazio é stato dedicato alle
potenzialith  della  diffusione
dellintelligenza  artificiale  nel
comparto alberghiere, con tavoli
appositi che hanno moesirato uno
scenario fatto di nuove competen-
ze, modelii di gestione e figure
essionall che serviranno nei
prossimi anni. Si & parlate di si-
stemi per gestire prenotazioni e
prezzi in tempe reale, di analisi
det dati sut flussi e di strument
digitali per promuovere destina-
zioni e pacchetti esperienziali,
esattamente i tipo di strumenti
che possono aiitare un teiritorio
come la Tuscia a farsi conoscere
su mercati pifi lontani. Nelia gior-
nata conciusiva, si @ pariato
dell'ospitalith turistica per 1 diver:
samente abili con Vansilic dell'In-
tergruppo parlamentare per la
Disabilith guidato dalla senatrice
Glusy Versace. La Tuscia lavoran-
do su guesti temi rivscird a mi-
gliorare i numeri det fiussi turisti-
¢i sia nel breve periodo (gid inau-
mento), rendendelt meno legati
alla sola alta stagione, riuscendo
ad ottenere numeri pit alti anche
nel medio e lungo periodo.
Raffacie Marra

NUOVE TECNOLOGIE
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Un momento di “Faretusising” s Roma
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